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EINE EINMALIGE CHANCE ERGREIFEN - 2

Der 250. Geburtstag Ludwig van Beethovens (1770 — 1827)
Ein nationales Jubilaum mit internationaler Ausstrahlung

Beethoven wurde 1770 in Bonn geboren. 2020 feiert Deutschland

mit der ganzen Welt seinen 250. Geburtstag. Die Bundesregierung hat
dieses Jubildum zur nationalen Aufgabe erklart. Es bietet herausra-
gende Chancen fiir groBartige Musikerlebnisse und die Verstandigung
liber gesellschaftliche Identitéts- und Zukunftsthemen im In- und
Ausland. Unterschiedlichste Veranstaltungen und Projekte des Jubila-
umsjahres zeigen, dass Beethoven kulturell und gesellschaftspolitisch
weiter wirkt und wie wichtig klassische Musik fiir die Gesellschaft
auch in Zukunft ist.



EINE EINMALIGE CHANCE ERGREIFEN

Mit Themenschwerpunkten zu Beethovens Bonner Zeit, zu seinem
radikalen Kiinstlertum, seinen Sozialutopien und zu zeitgeméRen
Prasentationsformen klassischer Musik setzt das Jubildum auf
groRe Veranstaltungsvielfalt und eine breite dffentliche Beteili-
gung. Kommunikativ werden alle Veranstaltungen durch das Logo
BTHVN2020 verbunden. Das Internetportal BTHVN2020.de
informiert {iber die Entwicklungen und ladt zum ausfiihrlichen
Dialog ein.

Mach mit. Werde Teil von BTHVN2020.

DIE WELTMARKE BEETHOVEN

Beethoven ist langst weltweit bekannt. Zum 250. Geburtstag

erhdlt Beethoven ein rechtlich geschiitztes Markenzeichen

dazu: BTHVN2020. Das eigens entwickelte Logo geht auf

Beethoven selbst zuriick: Er signierte einige seiner —

Partituren mit seinem Namen ohne Vokale: Bthvn. BT F} glN

Identitat kann man nicht erfinden — nur herausfinden.



BTHVN2020: DIE IDEE DES BTHVN2020 LOGOS

>>MYTHOS

Buethoven-Portrait von Joseph Kari Stigler

>>HANDSCHRIFT

Skizzenbiatt von 1808

Beethoven unterschrieb seine
Werke gelegentlich mit einer
Verkiirzung seines eigenen Namens:
Bthvn.

Das beriihmteste Beethoven-Portrat
hat wie kein anderes die Vorstellung
von der Persdnlichkeit und der
Erscheinung Beethovens geprégt und
daher zum ,, Mythos Beethaven”
beigetragen.

DER MARKENKERN

Innovation und Verénderung
statt Routine und Statik

Unbedingter Wille [RELIGIERCTIINETa ) Oberbiotungsgestus

h
Neues zu erschaffen > LIQUID. BRANDING

BT

Fiirst! Was Sie sind, sind Sie durch Zufall und Geburt, was ich bin, bin ich
durch mich. Fiirsten hat es und wird es noch Tausende geben, Beethoven gibt

Ausgepragter Individualismus

>>AUTHENTISCHES BRANDING ~ Autonomie des Kiinstlers
und der Kunst

‘es nur einen.

Wahre Kunst ist eigensinnig

>>250 JAHRE BEETHOVEN

BTHVNZ020 Loge

BTN

Biindelung der Kommunikation und In-
formation uber die Projekte zu Beetho-
vens 250. Geburtstag mit einem verbin-
denden Logo: BTHVN2020.

Globales Phanomen

>> INTERNATIONALES BRANDING

Internationale Prasenz

200 Jahre durchgangige

l v N Rezeption

Grenziiberschreitung

>>LIQUID BRANDING

www bthwn2020 8¢

Der Vielfaltigkeit der Jubildumsaktivita-
ten entspricht ein Liguid Branding Kon-
zept. Das Logo kann beliebig verandert,
variiert und thematisch aufgeladen
werden. Alle Projekte laufen auf dem
Informations- und Dialogportal zusam-
men: BTHYN2020.de.

Synonym fiir die
Weltsprache Musik

Wegbereiter der
musikalischen Neuzeit

Querdenker und Visionar

>>DIGITALES BRANDING

Soziale Utapien

Gesellschaftlicher
Veranderungswille



DAS INFORMATIONS- UND DIALOGPORTAL

Ein Internetportal |adt zur Information und zum Dialog iiber die
Entwicklungen und Projekte zu Beethovens 250. Geburtstag ein:

www.BTHVN2020.de

BTHVN2020.de vernetzt alle Akteure und stellt ihre Vorhaben, Ak-
tivitdten und Projekte im Kontext von Beethovens 250. Geburtstag
gebiindelt dar. Ein Blog versammelt unter #BTHVN2020 Kommenta-
re und Texte unterschiedlicher Autoren zu der Frage, wie Beethoven
im 21. Jahrhundert gefeiert werden kann.

Das Portal erklart Beethoven nicht, sondern ladt zum Dialog,

zur Auseinandersetzung und zum Mitmachen ein.

DIE KOMMUNIKATION BEI PARTNERN

Das BTHVN2020 Logo wird alle Projekte zu und iiber Beethoven
kommunikativ verbinden und steht in der Veranstalterzeile immer
in direktem Bezug zum jeweiligen Partner. Das BTHVN2020 Liquid
Logo kann themenspezifisch eingesetzt und unterschiedlich
gefiillt werden und muss immer in Bezug stehen zum
tibergeordneten BTHVN2020 Logo.
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Das BTHVN2020 Liquid Logo kann themenspezifisch unterschiedlich gefiillt werden.
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Die GréBenverhaltnisse zwischen Partner-Logo und dem
BTHVN2020 Logo erfolgen optisch ausgewogen

ANWENDUNGSBEISPIELE

BTHRUN

KONZERT FUR VIOLINE
UND ORCHESTER D-DUR

0p 81

BTN

BTHVN2020 Loga

Das BTHVNZ2020 Logo darf nicht veréndert werden.
Es soll alle Projekte kommunikativ verbinden, die zu
Beethovens 250. Geburtstag entwickelt werden

Fiir die Nutzung kann eine Lizenz angefragt werden.

Gemeinniitzigen Veranstaltern wird die Lizenz grund-

sétzlich kostenlos eingerdumt. Ein Ansgruch auf
Nutzungsiiberlassung besteht nicht

BTHMYN

ORGELPERSPEXTIVEN

BTHVNZ020 Liquid Logo

ETHVAN

"THVN

Das BTHVN2020 Liquid Logo muss immer im Zusammen-
hang mit einem Partner-Logo und mit dem BTHVN2020
Logo stehen. Im Liquid Logo kann die grafische Ausfiil-
lung von dem Anwender beliebig verdndert werden. In
Ausnahmefallen kann bei dem BTHVN2020 Liquid Logo
auch die Jahreszahl 2020 weggelassen werden.




BTHVN2020: LOGOVERSIONEN UND MINDESTABSTAND

BTHVN2020 Logo: Standard-Versien
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Der Abstand 2u anceren
Gestaitungselementen betrdgt
mandestens 1x

BTHVN2020 Logo: Smali-Varsion

EBTHWF_
= el

Ab ener Logohthe von 20 mm wird ausschlieBlich
die Small-Version verwendet.

BTHVNZ020 Logo: Vertikal-Version

Fur der Ensatz auf gesturzien Medien hegt eme
vertikale Sordervers on vor



BTHVN2020 LOGO: FARBVERSIONEN

BTHVNZ020 Logo: Standard-Version BTHVNZ2020 Logo: Small-Version BTHVN2020 Logo: Vertikal-Version
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BTHVN2020 LIQUID LOGO: LIOUID LOGODATENBANK

BTHVN2020 Liquid Logo: Standard-Version
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KONTAKT UND VERANTWORTLICH

Kontakt

Beethoven Jubilaums Gesellschaft mbH
Loggia am Stadthaus 2. 0G

Thomas Mann Str. 2 -4
D-53111 Bonn

Tel: +49228-772020
info@bthvn2020.de

Verantwortlich
Projektleiter

Malte Boecker
Direktor
Beethoven-Haus Bonn

BTHVN

BTHVN-2020_Logo_Li_P_RGB_o.psd

Das BTHVN2020 Liquid Logo liegt
uséitzlich als PSD-Dokument vor.

Initiator & Mentor

Helmut Andreas Hartwig
Kommunikationsexperte
Kuratoriumsmitglied

Stiftung Beethoven-Haus Bonn

BTHVN

Das Liquid Logo muss immer im
Z mit ginem A
und mit dem BTHVN2020 Logo stehen.

BTAUN

Das Liquid-Logo kann mit unterschiedlichen
Inhalten gefiiilt werden. Ein ausreichender
Kontrast zum Hintergrund muss immer
gegeben sein.

In begriindeten Ausnahmen kann bei dem
Liquid Logo auch die Jahreszahl 2020 weg-
gelassen werden.

Forderer

Konzeption & Gestaltung ®

Uwe Hecker
Geschaftsfilhrender Gesellschafter
Jung von Matt/brand identity
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