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EINE EINMALIGE CHANCE ERGREIFEN 

Der 250. Geburtstag Ludwig van Beethovens (1770 -1827) 

Ein nationales Jubiläum mit internationaler Ausstrahlung 

Beethoven wurde 1770 in Bonn geboren. 2020 feiert Deutschland 

mit der ganzen Welt seinen 250. Geburtstag. Die Bundesregierung hat 

dieses Jubiläum zur nationalen Aufgabe erklärt. Es bietet herausra­

gende Chancen für großartige Musikerlebnisse und die Verständigung 

über gesellschaftliche Identitäts- und Zukunftsthemen im In- und 

Ausland. Unterschiedlichste Veranstaltungen und Projekte des Jubilä­

umsjahres zeigen, dass Beethoven kulturell und gesellschaftspolitisch 

weiter wirkt und wie wichtig klassische Musik für die Gesellschaft 

auch in Zukunft ist. 
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Mit Themenschwerpunkten zu Beethovens Bonner Zeit, zu seinem 

radikalen Künstlertum, seinen Sozialutopien und zu zeitgemäßen 

Präsentationsformen klassischer Musik setzt das Jubiläum auf 

große Veranstaltungsvielfalt und eine breite öffentliche Beteili­

gung. Kommunikativ werden alle Veranstaltungen durch das Logo 

BTHVN2020 verbunden. Das Internetportal BTHVN2020.de 

informiert über die Entwicklungen und lädt zum ausführlichen 

Dialog ein. 

Mach mit. Werde Teil von BTHVN2020. 

DIE WELTMARKE BEETHOVEN 

Beethoven ist längst weltweit bekannt. Zum 250. Geburtstag 

erhält Beethoven ein rechtlich geschütztes Markenzeichen 

dazu: BTHVN2020. Das eigens entwickelte Logo geht auf 

Beethoven selbst zurück: Er signierte einige seiner 

Partituren mit seinem Namen ohne Vokale: Bthvn. 

2020 

Identität kann man nicht erfinden - nur herausfinden. 
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» MYTHOS 

Das berühmteste Beethoven-Porträt 

hat wie kein anderes die Vorstellung 

von der Persönlichkeit und der 

Erscheinung Beethovens geprägt und 

daher zum „ Mythos Beethoven" 

beigetragen. 

» HANDSCHRIFT 

Skiiaonblattvon 1809 
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Beethoven unterschrieb seine 

Werke gelegentlich mit einer 

Verkürzung seines eigenen Namens: 

Bthvn 

»250 JAHRE BEETHOVEN 

BTHVN2Q20 Lo|o 
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Bündelung der Kommunikation und In­

formation über die Projekte zu Beetho­

vens 250. Geburtstag mit einem verbin­

denden Logo: BTHVN2020. 

»LIQUID BRANDING 

www.btbvn2020.de 
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Der Vielfältigkeit der Jubiläumsaktivitä­

ten entspricht ein Liquid Branding Kon­

zept. Das Logo kann beliebig verändert 

variiert und thematisch aufgeladen 

werden. Alle Pmjekte laufen auf dem 

Informations- und Dialogportal zusam­

men: BTHVN2020.de 

Beethoven-Portrait von Joieph Kerl Stieler 

DER MARKENKERN 

Innovation und Veränderung 

statt Routine und Statik 

Globales Phänomen 

»INTERNATIONALES BRANDING 

Synonym für die 

Weltsprache Musik 

Unbedingter Wille 

Neues zu erschaffen 

Radikales Künstlertum 

»LIQUID BRANDING 

Überbietungsgestus Internationale Präsenz 

200 Jahre durchgängige 

Rezeption 

Fürst! Was Sie sind, sind Sie durch Zufall und Geburt, was ich bin, bin ich 

durch mich. Fürsten hat es und wird es noch Tausende geben, Beethoven gibt 

es nur einen. 

2020 
Ausgeprägter Individualismus 

> AUTHENTISCHES BRANDING Autonomie des Künstlers 

und der Kunst 

Wahre Kunst ist eigensinnig 

Grenzüberschreitung 

Soziale Utopien 

Wegbereiter der 

musikalischen Neuzeit 

Querdenker und Visionär 

»DIGITALES BRANDING 

Gesellschaftlicher 

Veränderungswille 



DAS INFORMATION- UNO DIALOGPORTAL 

Ein Internetportal lädt zur Information und zum Dialog über die 

Entwicklungen und Projekte zu Beethovens 250. Geburtstag ein: 

www.BTHVN2020.de 

BTHVN2020.de vernetzt alle Akteure und stellt ihre Vorhaben, Ak­

tivitäten und Projekte im Kontext von Beethovens 250. Geburtstag 

gebündelt dar. Ein Blog versammelt unter #BTHVN2020 Kommenta­

re und Texte unterschiedlicher Autoren zu der Frage, wie Beethoven 

im 21. Jahrhundert gefeiert werden kann. 

Das Portal erklärt Beethoven nicht, sondern lädt zum Dialog, 

zü^üsejnändTr^etzün^in^iZ^itrrrächer^nTB^MBj 

DIE KOMMUNIKATION BEI PARTNERN 

Das BTHVN2020 Logo wird alle Projekte zu und über Beethoven 

kommunikativ verbinden und steht in der Veranstalterzeile immer 

in direktem Bezug zum jeweiligen Partner. Das BTHVN2020 Liquid 

Logo kann themenspezifisch eingesetzt und unterschiedlich 

gefüllt werden und muss immer in Bezug stehen zum 

übergeordneten BTHVN2020 Logo. 

BTHVN2020 Logo 

BTHVN 

BTHVN2020 Liquid Logo 

BTHVN 
2020 

BEET 
HOVEN 
FEST 
BONN 

Das BTHVN2020 Liquid Logo kann themenspezifisch unterschiedlich gefüllt werden. 
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PHILHARMONIE 
DE PARIS 

BTfW 
3SB2.Ö... 
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2020 

Stiftung 
Preußischer Kulturbesitz 

BEET 
HOVEN 
FEST 
BONN 
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BTÜVHI 
2020.. 

LTHVhl 
2020 

' TH VN 
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Die Größenverhältmsse zwischen Partner-Logo und dem 
BTHVN2020 Logo erfolgen optisch ausgewogen 

Das BTHVN2020 Logo darf nicht verändert werden. 

Es soll alle Projekte kommunikativ verbinden, die zu 

Beethovens 250. Geburtstag entwickelt werden 

Für die Nutzung kann eine Lizenz angefragt werden. 
Gemeinnützigen Veranstaltern wird die Lizenz grund­
sätzlich kostenlos eingeräumt. Ein Anspruch auf 
Nutzungsüberlassung besteht nicht. 

Das BTHVN2020 Liquid Logo muss immer im Zusammen­
hang mit einem Partner-Logo und mit dem BTHVN2020 
Logo stehen. Im Liquid Logo kann die grafische Ausfül­
lung von dem Anwender beliebig verändert werden. In 
Ausnahmefällen kann bei dem BTHVN2020 Liquid Logo 
auch die Jahreszahl 2020 weggelassen werden. 

ANWENDUNGSBEISPIELE 
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BTHVNZ020: LOGOVERSIONEN UNO MINDESTABSTANO 

BTHVN2020 Logo: Standard-Version BTHVN2020 Logo: Small-Version BTHVN2020 Logo: Vertikal-Version 

BTriVÜI BTH™ 
OAOA • 2020 • n Ab einer Logohöhe von 20 mm wird ausschließlich 

die Small-Version verwendet. 

Oer Abstand zu anderen 
Gestaltungselementen beträgt 
mindestens Ix. 

•*8° 

J| • 
Für den Einsatz aul gestürzten Medien Ii« 
vertikale Sonderversion vor. 
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BTHVN2020 Logo: Standard-Version BTHVN2020 Logo: Small-Version BTHVN2020 Logo: Vertikal-Version 

BTMVN 
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BTHVN N 
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BTMVN BTMVN 

BTf !VN BTMVN 

BTHVN 
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BTHVN 

BTHVN 

BTHVN 
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BTHVN2020LOGO:LOGODATENBANK 

BTHVN2020 Logo: Standard-Version BTHVN2020 Logo: Small-Version BTHVN2020 Logo: Vertikal-Version 

BTMVN 
2020 

ORANGE 

BTHVN-2020_Logo_M_P_4C_o.pdf 

BTHVN 
2020 

ORANGE 

BTHVN-2020_Logo_S_P_4C_o.pdf 
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ORANGE WEISS GRAU 

BTHVN-2020_Logo_SV_P_4C_o.pdf 

4CCMYK pdt 
Printanwendungen Dateiformat 

4C CMYK pdf 
rintanwendnngert Dateiformat 

BTMVN BTMVN 
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BTMVN BTMVN 

BTHVN 
2020 

BTHVN 
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BTHVN2020 Liquid Logo: Standard-Version 

BTHVN 
2020 

ORANGE 

BTHVN-2020_Logo_U_P_4C_o.ait 

.ait (Adobe 
Illustrator Template! 
Dateiformat 

BTHVN 
2020 

BTHVN-2020_Logo_Li_P_RGB_o.psd 

Oas BTHVN2020 Liquid Logo liegt 

zusätzlich als PSD-Dokumentvor. 

BTHVN BTHVN 
2020 2020 

BTHVN BTHVN 
BtHV».roM_U*>.li N.IC.w.ii 

BTHVN 
2020 

Oas Liquid Logo muss immer im 
Zusammenhang mit einem Absenderlogo 
und mit dem BTHVN2020 Logo stehen. 
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BT jN 
2020 

Das Liquid-Logo kann mit unterschiedlichen 
Inhalten gefüllt werden. Ein ausreichender 
Kontrast zum Hintergrund muss immer 

gegeben sein. 
In begründeten Ausnahmen kann bei dem 
Liquid Logo auch die Jahreszahl 2020 weg­
gelassen werden. 

KONTAKT UNO VERANTWORTLICH 

Beethoven Jubiläums Gesellschaft mbH 
Loggia am Stadthaus 2. OG 
Thomas Mann Str. 2 - 4 
D-53111 Bonn 

Tel: +49 228-772020 

info@bthvn2020.de 

Verantwortlich 

Projektleiter 

Malte Boecker 
Direktor 
Beethoven-Haus Bonn 

Initiator & Mentor 

Helmut Andreas Hartwig 
Kommunikationsexperte 
Kuratoriumsmitglied 
Stiftung Beethoven-Haus Bonn 

Konzeption & Gestaltung 

Uwe Hecker 
Geschäftsführender Gesellschafter 
Jung von Matt/brand identity 

i  ~ »  


