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Strategischer Ansatz / 
Vermarktung



Strategischer Ansatz

• Vermarktungsstruktur basiert auf einem 3- Ebenen Modell

Regional

National

International



Strategischer Ansatz

• Vermarktungsstruktur basiert im Kern auf Kooperationsmodellen

Kooperationen Regional

Kooperationen National

Kooperationen International



Strategischer Ansatz
Marketing/Vertrieb
(national/international)

Online 
Marketing

Messen

Print

Sonderver-
anstaltunge
n/Kongresse

Maßnahmen 
und 

Kooperationen



Strategischer Ansatz/Partner
Themenjahr 2020 „Beethoven“

international:

Deutsche Zentrale für Tourismus – Zentraler Partner für die Auslandsvermarktung

31 Büros im Ausland

international:

German Convention Bureau e.V.



Strategischer Ansatz/Partner
Themenjahr DZT

• Erster Kontakt in 2013 in Bezug auf das Themenjahr 2020

• 24.01.2014 vorbereitendes Anschreiben an Frau Hedorfer durch T&C

• 10.02.2014 darauf aufbauendes Schreiben durch den OB

• 20.02.2014 Zusage durch Frau Hedorfer DZT

• März 2019  Zeichnung der Kooperationsvereinbarung zwischen 
BTHVN und DZT auf der Messe ITB



Strategischer Ansatz/Partner

Basis:

Enge Verzahnung und Austausch zwischen T&C und BTHVN 

in Bezug auf die touristischen Vermarktung und die in diesem 
Zusammenhang stehenden Maßnahmen



Strategischer Ansatz/Partner

national/international:
Kooperationspartner und potenzielle Kooperationspartner (Auszug)

VR Tours

Swiss Travel Service
Behringer Touristik

Feenstra

Geldhauser Reisen 

Reisekreativ

KUONI Travel

Eurotours

Müller Reisen

Augustus Tours

Biblische Reisen

Art Cities

Grimm-Touristik

Voyage Lèonard

Bader Kultur Reisen

Deutsche Welle

Alpitours

Tourproject

VHS Förde

Kbb Reisen
Phoenix Reisen

KM Kultur Reisen
Leserreise FAZ

Bermark Opern & Konzert Reisen

Reisemission Leipzig

Feenstra

BTO International

Eberhardt Reisen



Strategischer Ansatz/Partner

national/international:
Kooperationen mit
• Deutsche Zentrale für Tourismus (Themenjahr)

• Deutscher Tourismusverband e.V.

• NRW Tourismus e.V.

• VPR Internationaler Verband der Paketer e.V.

• Berge & Meer Touristik GmbH

• VDRJ Vereinigung Deutscher Reisejournalisten

• German Convention Bureau e.V.

• Strategische Partnerschaft Kirschbaum Verlag (Busmagazin)

• RDA

• uvm.



Strategischer Ansatz/Partner

Kooperationsgespräche mit:

• Flughafen Köln Bonn

• Flughafen Düsseldorf

• Eurowings

• Ryanair

• Deutsche Bahn

Kooperationen national/international im Segment Mobilität



Strategischer Ansatz/Partner

• BTHVN2020 Jubiläumsgesellschaft

• Beethoven-Haus

• Beethoven Orchester Bonn*

• Beethovenfest Bonn*

• Museumsmeile

• WiFö Stadt Bonn

• WiFö Rhein-Sieg-Kreis

• Förderverein der T&C mit rund 250 touristischen Leistungsträgern aus der Region

• Regio Treff

• Köln-Bonn e.V.

• und viele mehr…

(*zentrale Fördernehmer der BTHVN2020)

Kooperationen regional



Maßnahmen 
und Aktionen
Tourismus



Veranstaltungen



Veranstaltungen
Sonderveranstaltungen/Kongresse 
(exemplarisch)

Durchführung in Bonn 2017:

• Weltklimakonferenz COP 23

Durchführung in Bonn 2018:

• VPR VIP Treff, Bonn

• Deutscher Tourismustag 2018, Bonn

• Berge & Meer, Jubiläumsveranstaltung, Koblenz

• 41. Deutscher Steuerberatertag , Bonn

Durchführung geplant in Bonn 2019:

• Jahrestagung Vereinigung deutscher Reisejournalisten VdRJ, Bonn

• ICMA International Classical Music Awards, Bonn



Veranstaltungen
Bilder DTV, VPR, VDJR, Berge & Meer, ICMA mit Zahlen Daten Fakten zu den 
Formaten

Deutscher Tourismustag 2016 – 2019 (2018 in Bonn)

Der Deutsche Tourismustag ist die größte Fachtagung für die Akteure des 

Deutschlandtourismus und findet auf Einladung des Deutschen 

Tourismusverbandes statt. Mit wechselndem Motto zeigen Referenten jedes 

Jahr Zukunftstrends im Tourismus auf.

Rund 400 Teilnehmer / 50 Fachgespräche durch die T&C 

VPR
VPR VIP-Treff 2016 – 2019 (2018  in Bonn)

Jährlich organisiert der Verband der Paketer eine Jahresauftaktveranstaltung für den Bus- und 

Gruppentourismus. Die Kunden werden zu einem Workshop mit Fachmesse, Seminaren und 

Rahmenprogramm geladen. Die T&C ist als Aussteller vertreten.

275 Fachbesucher / 60 Fachgespräche durch die T&C

Ort: Bonn 
Zielmarkt :Deutschland
Datum: 25. – 27.1.2018



Veranstaltungen
Bilder DTV, VPR, VDJR, Berge & Meer, ICMA mit Zahlen Daten Fakten zu den 
Formaten

Berge & Meer Jubiläum (2018 in Koblenz)
Spezialist für Rundreisen und Kreuzfahrten

40 Jahre Berge & Meer Jubiläumsfeier

Rund 300 Teilnehmer 

VPR

Ort: Koblenz
Zielmarkt: Deutschland
Datum: 08.12.2018 

General Assembly der ICMA Jury in Bonn 24.01.2019

Besuch der Jury des International Classic Music Awards mit rund 15 

Vertretern in Bonn zu Gesprächen mit dem Beethovenfest, weiteren 

Beethovenakteuren und der T&C zum BTHVN2020 Jubiläumsjahr.



Veranstaltungen

VDRJ | Vereinigung Deutscher Reisejournalisten

Die VDRJ macht sich stark für Qualitäts-Journalismus und ein hohes 

Niveau bei der Reise-Berichterstattung. Dabei diskutieren freie 

Journalisten und Öffentlichkeitsarbeiter engagiert und offen.

Nach erfolgreicher Bewerbung erhielt die Tourismus & Congress GmbH 

den Zuschlag für die VDRJ Mitgliederversammlung 2019. 

Fazit: rund70 freie Reisejournalisten

Ort: Bonn
Zielmarkt: Deutschland 
sowie International
Datum: 11.10.2019



Messen/ 
Workshops



Messen/Workshops
ITB - Stand: 10.01.2020

2016 rd. 120 Gespräche (3 Fachbesuchertagen)/ Beethoven

2017 rd. 120 Gespräche (3 Fachbesuchertagen)/ Beethoven

2018 rd. 130 Gespräche (3 Fachbesuchertagen)/ Beethoven

2019 rd. 120 Gespräche (3 Fachbesuchertagen)/ Beethoven

2020 geplant 130 Gespräche

490 Gespräche 

UJU/ SGI



Messen/Workshops

• ITB 2016 – 2019 



Messen/Workshops

TV-Beitrag Pressekonferenz Unterzeichnung des Marketing-Vertrages

KulturCafé DZT-Stand Stand „Apfelroute / Schloss Drachenburg“



Messen/Workshops
Netzwerkveranstaltungen (Auszug)

Famtrip Touristik Rhein-Nacht

Termin: 07.03.2019

Teilnehmer: rund 500 Fachbesucher

Inhalte: Alljährlich im Rahmen der ITB 

veranstalten die Städte 

Düsseldorf/Köln/Bonn die „RheinNacht“, 

ein traditionelles Get-Together. Rund 

600 Gäste aus dem Tourismus- und 

Kongressbereich knüpfen und vertiefen 

in entspannter Atmosphäre neue 

Kontakte.

Famtrip Touristik mit der Willy-Scharnow-

Stiftung Kleine Kulturmetropole Bonn

Termin: 25.01. – 27.01.2018

Teilnehmer: rund 10 Fachbesucher

Inhalte: Die FamTrip Teilnehmer erleben 

das vielfältige Kulturangebot der Stadt mit 

Focus auf die Themen Beethoven und die 

Kunstausstellungen auf der 

Museumsmeile, sowie ein Exkurs in die 

politische Geschichte der Stadt.



Messen/Workshops
Netzwerkveranstaltungen

Touristik VPR VIP Treff 

Termin: 2019/2020

Teilnehmer: rund 300 Fachbesucher

Inhalte: Jährlich organisiert der Verband der Paketer eine 

Jahresauftaktveranstaltung für den Bus- und Gruppentourismus. Die Kunden 

werden zu einem Workshop mit Fachmesse, Seminaren und Rahmenprogramm 

geladen. Die T&C ist als Aussteller vertreten.

Fazit: Rund 25 Fachgespräche u.a. zum Thema BTHVN 2020

.



Prognose / Fazit
Prognose: rund 600 Fachbesucher / 14 Fachgespräche 
durch die T&C

Ort: Wiesbaden
Zielmarkt: Deutschland sowie International
Datum: 12. – 14.05.2019

T&C auf dem GTM 2019/20Germany Travel Mart

Der GTM ist die größte Incoming-Veranstaltung für den 

Deutschland-Tourismus. Einkäufer aus den wichtigsten 

Quellmärkten weltweit nutzen diese B2B-Plattform, auf 

der auch die T&C die aktuellen Programme und 

Neuheiten aus der Region vorstellt.

Messen/Workshops 
Messen



Messen/Workshops

BAGSO – Deutscher Seniorentag

Mit rund 215 Ausstellern aus 10.000qm ist der 

Deutsche Seniorentag 2018 in Dresden . Die T&C 

präsentiert sich hier Kunden, die ihr Älterwerden 

ganz bewusst aktiv gestalten wollen.

rund 15.000 Endkunden

Ort: Dortmund
Zielmarkt: Deutschland
Datum: 28. – 30.5.2018



Beethoven Jubiläumsjahr 2020
Kooperationen Roadshow  zum Internationales Brucknerfest in Linz

Gastspiel des Beethovenorchester Bonn in Linz.

Roadshow 21./22.09.2018 mit Empfang von Pressevertretern 

und Multiplikatoren vor dem Konzert und Informationen zum 

Beethovenjubiläumsjahr 2020.



Messen/Workshops



Prognose / Fazit
rund 12.000 Fachbesucher / 45 Fachgespräche durch die 
T&C 

Ort: Köln
Zielmarkt: Deutschland
Datum: 9. – 10.7.2019

RDA-Workshop

Der RDA-Workshop ist die größte deutsche Reisemesse 

für Bustouristik  und Branchentreff im Busreisemarkt. 

Gemeinsam mit Tourismus NRW, Köln Tourismus sowie 

Leistungsträgern aus der Region präsentiert sich die T&C 

vor Ort.

Messen/Workshops

Print-Flyer 
„Einladung zur Bonn Börse 2019“



Messen/Workshops

NRW Tag

Mit einem abwechslungsreichen Programm 

präsentiert sich NRW im UNESCO-Welterbe 

Zollverein und der Essener Innenstadt. Die T&C 

ist mit einem Informationsstand vertreten.

Ort: Essen
Zielmarkt: Deutschland
Datum: 31. – 2.9.2018

Findet alle 2 Jahre statt



Messen/Workshops

Bonn Börse, Bonn

Die Bonn Börse 2019 findet im Rahmen der Reisemesse des General-

Anzeigers statt. Sie ist die regionale Fachmesse für Tourismus und Kongresse, 

bei der Leistungsträger aus dem Freizeittourismus und der Tagungs- und 

Eventbranche Fachbesucher über die vielfältigen Möglichkeiten in der Region 

Bonn informieren können.

40 Aussteller 
Rund 2000 Besucher

Ort: Bonn
Zielmarkt: Deutschland
Datum: 09.11.2019

Fazit: Rund 20 Fachbesuchergespräche, 
u.a. zum  Thema BTHVN 2020



Messen/Workshops 
DZT 2020

• DZT Peking (15.01.2020) aktuell Herr Birkner vor Ort 

• DZT Japan (29.01.2020)

• DZT USA (04.02.2020)

• DZT Vakantieboers in Uetrecht (15.01.2020), Frau Heinrich/T&C ist vor Ort

• DZT Wien (30.01.2020)

• 2 x DZT Brüssel (19.03./ 18.11.2020)

• DZT UK (30.06.2020)

• 2x DZT Amsterdam 19.11.2019 und 17.11.2020



Kooperationen



Kooperationen

6 Ausgaben 2018/19
Ansprache von rund 7000 
Busunternehmen 



Kooperationen
Print – Busmagazin – Beethoven 2020 (Ausgabe 1 / 2019)



Kooperationen
Print – Busmagazin – ITB Special (Ausgabe 5 / 2019)



Kooperationen
Tourismus NRW

• Unter folgenden Links findet man Bonn / Rhein Sieg Kreis und das Thema Beethoven bei TV NRW

• https://www.nrw-tourismus.de/a-beethoven-haus-bonn

• https://www.nrw-tourismus.de/ausstellungen

https://www.nrw-tourismus.de/a-beethoven-haus-bonn
https://www.nrw-tourismus.de/ausstellungen


Kooperationen 
Tourismus NRW



Kooperationen

concerti – Auflage: 150.000
In 7 Ausgaben vertreten



Kooperationen
concerti lounge auszugsweise

https://lounge.concerti.de/bonn-erleben/

https://lounge.concerti.de/bonn-erleben/


Kooperationen
concerti Printausgabe – Juni 2019



FAM Trip Flughafen Düsseldorf 2019
Singapore Airlines (11 Personen)

Kooperationen
Netzwerkveranstaltungen



T&C bewirbt die Kirschblüte 2019

Kooperationen
Imagefilm „Instagram Hotspots“ – the travellers (dt./engl.)



Kooperationen

Roll-Up in der Sonic City Hall OMIYA 
 2.500 Plätze

Roll-Up in der 
Sazanka Hall YAMATOTAKADA

 1.000 Plätze

Crossmediale marktspezifische Kampagne - „Musikland 
Deutschland“ – DZT Tokyo



Kooperationen

Magazin der Vereinigung Deutscher Reisejournalisten
Auflage 650 Stk.  Zielgruppe Reisejournalisten



Kooperationen

Eine CRESCENDO Sonderedition der 
Beethovenjubiläums GmbH

Druckauflage 183.000 Exemplare



Pressearbeit



Pressearbeit

• Hauptanteil der zu betreuenden Pressereisen werden durch die DZT 
angefragt

• Koordiniert werden die Anfragen durch die BTHVN in Kooperation mit 
der T&C, Presseamt Bonn/RSK, Bonn-Information, regionale 
Tourismusakteure usw.

Besonders zu erwähnen sind:

• 70 freie Reisejournalisten durch den VDRJ

• DZT Presse-Highlight-Reise 12.12.-17.12.19



8 Journalisten aus den A-Märkten wurden von 
der DZT nach Bonn eingeladen

Die Programmerstellung sowie eine rundum 
Betreuung wurde von T&C sichergestellt

Eine erste Berichterstattung gibt es, weitere 
folgen

Pressearbeit

DZT Presse-Highlight-Reise 13.12.-17.12.2019



Pressearbeit

DZT Italien
TV-Sendung „Kilimangiaro“ – Rhein in Flammen, Beethoven (2 Personen)



Pressearbeit

Pressereise DZT Ungarn (04.-06.07.2019)
„Beethoven Jubiläumsjahr 2020“



Pressearbeit

DZT Japan
Bericht im Mercedes-Benz Kundenmagazin Japan 
(2 Personen)



Pressereise DZT Japan 2019
Japanischer Reiseveranstalter (11 Personen)

Pressereise Beethovenfest 2019
ICMA (12 Personen)

Pressearbeit



Pressearbeit
Pressereise DZT Brüssel (15.-17.07.2019)
„Mit dem Klappfahrrad durch Bonn“ (De Standaard Magazine)“



Pressearbeit

Pressereise DZT Brüssel (21.-23.08.2019)
Reisemagazin „Pasar“ – Beethoven, Radfahren (2 Personen)

Multiplikatorenreise DZT Tokyo (08.–11.08.2019)
Trade Studienreise Deutschland (6 Personen)



Pressearbeit

Pressereise DZT Spanien (05.-09.09.2019)
Reisemagazin „Viajar“ – Beethovenfest, Beethovenjubiläum

Pressereise DZT Schweiz (26.-27.09.2019)
Eurasia TOUR 



Pressearbeit

Pressereise DZT Brüssel
B2B Trade-Reise (30 - 40 Personen)



Pressereise DZT Frankreich
Magazin Telerama – Beethoven (1 Person)

Pressearbeit



Pressearbeit 
Pressereise (18.05.2019)
„NRW Kultur – Internationale Musikjournalisten“ 



Pressearbeit 
Pressereise Maritim Hotel Bonn Clipping Mai / Juni 2019

https://wuenscheweltweit.de/250jahrebeethoven/ https://wuenscheweltweit.de/250jahrebeethoven/ Bayerische Staatszeitung – Auflage: 15.435



Pressearbeit

Crossmediale marktspezifische Kampagne - „Musikland Deutschland“ – DZT Tokyo

• Beitrag zur DZT Retweet-Kampagne
• Micro Site Bonn & Region
• Kampagnenseite „Beethovenfest“
• Twitter-Verlinkung DZT Retweet-Aktion (9.157 

Likes)
• Twitter-Verlinkung DZT Retweet-Aktion (10.596 

Retweets)
• Verlinkung japanische OTAs
• Header Microsite German Express
• B2C – Newsletter DZT Tokyo

Verlinkung zu T&C „Kirschblüte“, engl.
Verlinkung zu DZT
Verlinkung zu T&C Reiseangebot   
„Cherryblossom

• B2C – Newsletter DZT Tokyo
Verlinkung zu BTHVN2020 –
Veranstaltungskalender, engl., 
Verlinkung zu T&C Hotelsuche



Pressearbeit
ZDF Mediathek, Die ZEIT, -online

DIE ZEIT

DIE ZEIT – Feuilleton

DIE ZEIT online



Print



Print

Bonn Exklusiv

 Außergewöhnliche 
Rahmenprogramme 
für Gruppen

 > 40 Partner
 Verbreitung auf 

Messen, Workshops 
und persönliche 
Kundengespräche

 Zielgruppe: 
Fachbranche

Bonn Exklusiv - Außergewöhnliche Rahmenprogramme für Gruppen



Print und Online

Bonn regio
WelcomeCard

Für 2020 eine spezielle Jubiläumsausgabe

Weiterhin freier Eintritt und Ermäßigungen bei 
Sehenswürdigkeiten und Freizeitangeboten

Neues:

Beethoven-Schifffahrt 

Flyer-Gestaltung

Erweiterung der Vertriebswege (online) – demnächst über die 
SWB App EasyGo erhältlich



Print
Merian 2019/2020 – Auflage: 80.000

• Beethoven: Wie Bonn den großen Komponisten geprägt hat – und wie die 
Stadt ihn in seinem 250. Geburtsjahr feiert

• Südstadt: Gründergeist im Bonner Vorzeige-Viertel

• Kabarett: Die Lieblingsadressen von Comedian Dave Davis

• Museen: LVR-LandesMuseum, Kunstmuseum Bonn, Bundeskunsthalle & Co 
– sechs Häuser von Weltrang

• Kunst: Wie der Maler August Macke den Expressionismus im Rheinland 
prägte

• Musik: Ein Spaziergang mit dem Dirigenten des renommierten Beethoven 
Orchesters, Dirk Kaftan, durch die Weinberge und Bad Godesberg

• BRD-Ikonen: Zu Hause bei Kohl & Co im Kanzlerbungalow und die 
wichtigsten Häuser im alten Bundestagsviertel

• Ausflüge: Drachenfels, Ahrtal, Siebengebirge: Zehn Ziele vor der Haustür





Fazit
Rund 60 Fachgespräche und 100 Kundenkontakte pro 
Messeteilnahme Kumuliert auf 3 Jahre 180 Fachgespräche 
und 300 Kundenkontakte

IMEX Frankfurt 2017, 2018, 2019

Mit rund 3.500 Ausstellern aus 150 Ländern gilt die IMEX 

als Leitmesse der Kongressbranche. Die T&C präsentiert 

sich den Kunden, die zu zwei Dritteln aus dem 

internationalen Bereich, darunter Russland, Mexiko und 

USA kommen.

Seit 2017 Bewerbung des Beethovenjubiläumsjahr der 

Region Bonn auf der Messe IMEX inkl. Beethoven 

Happy Hour mit regionalen Produkten und 

Beethovenmusik

Produktvermarktung Kongress
Messen



Produktvermarktung Kongress
Messen

IBTM World 2017, 2018, 2019

Als Leitmesse der Veranstaltungsbranche ist die IBTM in 

Barcelona mit rund 3.100 Ausstellern aus mehr als 150 

Ländern international geprägt. Die T&C präsentieren sich 

dort jedes Jahr mit einem Stand im Deutschlandbereich 

dem Kunden aus aller Welt.

Seit 2017 Bewerbung des Beethovenjubiläumsjahr der 

Region Bonn auf der Messe IMEX

Fazit
Rund 25 Fachgespräche und 50 Kundenkontakte pro 
Messeteilnahme Kumuliert auf 3 Jahre 75 Fachgespräche 
und 150 Kundenkontakte



Produktvermarktung Kongress
Messen

Break The Ice Forum 2019

Als Leitmesse der Veranstaltungsbranche ist die IBTM in 

Barcelona mit rund 3.100 Ausstellern aus mehr als 150 

Ländern international geprägt. Die T&C präsentieren sich 

dort jedes Jahr mit einem Stand im Deutschlandbereich 

dem Kunden aus aller Welt.

Bewerbung des Beethovenjubiläumsjahr der Region Bonn 

auf dem M.I.C.E Forum

Fazit
Rund 25 Fachgespräche mit Vertretern europäischer Kongress 
und Incentive Agenturen, u.a. zum Thema 
Beethovenjubiläumsjahr



Produktvermarktung Kongress
Messen

Fazit: Rund 20 Fachbesuchergespräche, 
u.a. zum BTHVN 2020

Ort: Bonn
Zielmarkt: Deutschland
Datum: 09.11.2019

Bonn Börse, Bonn

Die Bonn Börse 2019 findet im Rahmen der Reisemesse des General-

Anzeigers statt. Sie ist die regionale Fachmesse für Tourismus und Kongresse, 

bei der Leistungsträger aus dem Freizeittourismus und der Tagungs- und 

Eventbranche Fachbesucher über die vielfältigen Möglichkeiten in der Region 

Bonn informieren können.



Produktvermarktung Kongress
Online Vermarktung



Print Kongress



Meeting Guide

 Tagungs- und Veranstaltungsplaner für Bonn und Region
 Teilnehmer sind Kongresshotels, Veranstaltungs-locations, 

Event- und Konferenzdienstleister
 Jubiläumsjahr 2020
 Leitthema: Jubiläumsjahr 2019
 Kombination aus Broschüre und Online-Portal

Meeting Guide: Die Kongress-Broschüre für Bonn & Region

2016 2017 2018

2019

Produktvermarktung Kongress



Kooperationen



Kooperationen



Digitalisierung
Posts nur auszugsweise,
im Schnitt 3-4/Woche



Neues Feature: Einbindung von News und Wochenend-Tipps (Freitag – Sonntag)

Digitalisierung / Homepage
News und Wochenend-Tipps im Slider (auszugsweise)



Twitter:

 Zielgruppe: Geschäfts-, Presse-, und Blogger – sowie 
zum Teil Endkundenkontakte

 https://twitter.com/RegionBonn
(@RegionBonn)

 2020: 3.066 Follower

Facebook:

 Zielgruppe: im Schwerpunkt Endkunden
 https://www.facebook.com/bonnregion.de

(@bonn-region.de)

 2018: 2.259 “gefällt das”
 2019: 3.343 „gefällt das“ (Stand Okt. 2019)
 2020: 3.390 „gefällt das“ (Stand: Jan. 2020)

Digitalisierung / Social Media
Übersicht SM-Kanäle



Beethoven Jubiläumsjahr 2020
Online Vermarktung – Social Media (auszugsweise)

Einbindung Beethoven Jubiläumsjahr 2020 in die sozialen Medien



Digitalisierung / Social Media
aktive Einbindung der Follower (Gewinnspiele, Ratings etc.)



Beethoven Jubiläumsjahr 2020
Online Vermarktung – Homepage (auszugsweise)

Einbindung japanischer und chinesischer BTHVN2020 Artikel

Und der Landing-Page www.bonn-region.de



Beethoven Jubiläumsjahr 2020

Shooting der Tourismus & Congress GmbH

Besuch Pressekonferenz Bundeskunsthalle X Beethoven-Haus Bonn

Besuch Eröffnung des Beethoven Jubiläumsjahr 2020 Oper



Beethoven Jubiläumsjahr 2020
Online Vermarktung – Social Media (auszugsweise)

Einbindung Beethoven Jubiläumsjahr 2020 in die sozialen Medien



Beethoven Jubiläumsjahr 2020
Online Vermarktung – Social Media (auszugsweise)

Abstimmung „wie gefällt euch die neue Beethoven E-Lok?“ (Follower können aktiv abstimmen)



Touristische 
Produktvermarktung



Touristische Produktvermarktung
Ausbau der Einzel- und Gruppenprogramme über bonn-region.de



Touristische Produktvermarktung
Online Vermarktung



Messen Workshops

TV-Beitrag Pressekonferenz Standimpression Bonn/Düsseldorf/Köln

SGI



Prognose / Fazit
114.000 Fachbesucher, mehr als 60.000 Endverbraucher 
/ 120 Fachgespräche durch die T&C

Ort: Berlin 
Zielmarkt: Deutschland sowie International
Datum: 06 – 10.3.2019

T&C auf der ITB BerlinITB Berlin 2019

Die ITB gilt als Leitmesse der Reisebranche. Die 

Fachmesse und das Kongressangebot machen sie zur 

führenden B2B – Plattform. Die Städte Düsseldorf, Köln, 

Bonn präsentieren sich gemeinsam mit ihren 

Leistungsträgern und Regionen in der NRW-Halle.

Touristische Produktvermarktung
Messen



Touristische Produktvermarktung
Online-Vermarktung



Resultate der touristischen Produktvermarktung



lonely planet
BEST IN TRAVEL 2020

Platz 5: Bonn, Deutschland



SPIEGEL Reise 01.01.2020



Zahlen / Daten /Fakten



Zahlen / Daten / Fakten
Hotels - Stand: 10.01.2020

Angefragte Hotels: 100
Antwort Hotels: 16
Gebuchte Gäste: 280



Zahlen / Daten / Fakten 
Veranstaltungsstätten - Stand: 10.01.2020

Angefragte Veranstaltungsstätten: 46
Antwort Veranstaltungsstätten: 2
Besucher: 593

Beispiel KAH:

300 Führungen bereits gebucht in 2019 vor Beginn der 
Ausstellung, davon 200 Reiseveranstalter

Beispiel Beethovenhaus:

Rund 500 Gruppenanfragen mit mind. 10 pax und 
einer Festbuchungsrate von rund 85%



Zahlen / Daten / Fakten 
T&C - Stand: 10.01.2020
Buchungen Beethovenprogramme

• 17 Gruppenbuchungen in 2019 mit rund 950 Teilnehmern

• 100 Gruppen für 2020 mit rund 2200 Teilnehmern

• davon 14 Reiseveranstalter

• 11 national 

• 3 international

• Programmpunkte aus Bonn und Region



Zahlen / Daten / Fakten 
Stand: 10.01.2020

• Rund 47 Kooperationen wurden geschlossen

• Rund 21 Messen und Workshops besucht ( 10 in Planung für 2020)

• Rund 1100 Gespräche geführt

• 149 Journalisten wurden durch die T&C mit betreut

• 65 Reiseveranstalter-Kataloge mit einer Auflage in Millionenhöhe und Online-Portale, in denen 
die Region Bonn mit Reiseangeboten zum Beethovenjubiläumsjahr vertreten ist. 



Nachhaltige Relevanz des Beethoven Jubiläumsjahres

Die Nachhaltigkeit für Bonn und den Rhein Sieg Kreis besteht 
im Kern aus folgenden Punkten:

• Kooperationen in der Reiseindustrie die über 2020 hinausgehen

• Mehr Partner in der Reiseindustrie Online wie auch Offline

• Schaffung von neuen Vermarktungsansätzen

• Verschneidung der regionalen Themen mit dem Reiseanlass 
Beethoven (eine Pauschale hat mindestens zwei Themen)



Nachhaltige Relevanz des Beethoven Jubiläumsjahres

• Neue Menschen werden anlässlich des Jubiläums in die Region kommen 
und ob des reichhaltigen Angebotes in der Region wiederkehren

• Neue Produkte, wie die Erweiterung des Beethovenhauses, der 
Beethovenrundgang, das Veranstaltungsformat Beethovenpicknick, werden 
entwickelt und bleiben über 2020 hinaus bestehen. 

• Erfahrungen anderer Themenjahre zeigen, dass viele im Jubiläumsjahr für 
dieses sensibilisiert werden und in den Folgejahren die Region erneut 
besuchen

• Imagesteigerung der Region 

• Wachstum des Bekanntheitsgrads der Region



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


